


Whole Foods Market, Daily Shop

Le premier prototype de magasin né de la collaboration entre
Whole Foods Market Inc. et Schweitzer a ouvert ses portes aux
clients le 18 septembre 2024 a Manhattan, New York City.

Le partenariat impliquait le developpement d'un nouveau format
de magasin : le Whole Foods Market Daily Shop.

D'une superficie de 600 a 1300 m% ces magasins dédiés aux
achats-rapides ouvriront la voie a une expansion dans les zones
métropolitaines densément peuplees.

L'objectif du concept de magasin était de fournir a notre client un
espace flexible, facilement et rapidement adaptable a I'évolution
des saisons, des tendances et des besoins des consommateurs.

CLIENT
Whole Foods Market Inc.

LOCALISATION
Third Avenue, New York City, USA

OUVERTURE
18 septembre 2024

SURFACE DE VENTE
845 m?

CATEGORIE
Retail, Food, Daily Shop

PERIMETRE D'INTERVENTION
DESIGN + BUILD
Meubles froids




DESIGN >< BUILD

Notre approche unique dans le retail :
Design + Build, un seul partenaire.

En étroite collaboration avec nos clients,
nous transformons leur vision en realite.

ADVANTAGES

Respect garanti du calendrier et du budget
. Flexibilite + rapidité de realisation

Je l'idée initiale jusqua la mise en ceuvre, un seul partenaire.

MEUBLES FROIDS

La réfrigeration consomme pres de la moitié des besoins
en électricite dans un supermarche. Grace a nos meubles
refrigérees et systemes de réfrigération a haut rendement
energeétique fabriqués dans nos ateliers, les magasins
realisent des économies sur les coiits eénergetiques.

ADVANTAGES

. Aucune centrale frigorifique nécessaire

Possibilite de se connecter a un systeme waterloop
Plomberie et maintenance simplifiee

. Possibilites dextension, pas d'interruption
du travail en cas de transformation

. Gain de temps, transformation simplifiée, peu de travaux
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Layout

BOULANGERIE

FRUITS + LEGUMES

Speciality
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ENTREE SORTIE

WHOLE BODY GAMMES DE PRODUITSSECS PRODUITS SURGELES

PATISSERIE
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We feature whole grains and require Our standards prehibit over 300
unbleached and unbromated flours preservatives, flavors, colors, sweeteners and
in our baked goods other ingredients commenly found in food
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PLAUS

8 Piece

Parfait pour vos produits dans le
domaine de |la vente a emporter

PLUS D'INFO

Meubles réfrigéres sur le marche
Jusqu‘a 500 g de réfrigérant R290

BOZEN

6,88 Metres linéaires

La vitrine avec
certification Ecodesign C

PLUS D'INFO

=

PLAUS TOWER

J Piece Self-service + Service

=

Chargement possible a partir
de l'avant et de larriere

PLUS D'INFO

EPPAN

16,45 Metres linéaires

Le rayonnage surgele
certifie Ecodesign C

PLUS D'INFO
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Preservation
«+ de la couche
. dozone

R290.

PRG* =

* Potentiel
Rechauffement
Global

Ecologique réfrigérant R290

&/

GAS.

Effet de OWF=
serre

* Global
Warming

Potential

——

O Efficacité energetique et fiabilite

O Faibles couts d'exploitation

O Excellentes proprietes

thermodynamiques

O Excellentes performances dans les
zones climatiques plus chaudes

O Fonctionnement sous pression standard

O Faible consommation de refrigéerant
(Jusqu'a 500q)



we think retail.
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DESIGN >< BUILD Vi MEUBLES FROIDS

schweitzer | |

info@schweitzergroup.com | schweitzergroup.com
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