


DATEN + FAKTEN

KUNDE
Familie Schenke

VERKAUFSFLACHE
Ca. 3000 m?

AKTUELLES PROJEKT
EDEKA Schenke

FROFFNUNG
28. September 2023

ORT
Gutersloh, Deutschland
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KONTEXT

EDEKA Schenke in Gutersloh wurde 2006 zum ersten
Mal von Schweitzer umgebaut und erweitert. Derselbe
Standort wurde nun einem weiteren Umbau unterzogen
und wieder vertraute die Familie dabei auf die
langjahrige Erfahrung und Expertise von Schweitzer.

Der Markt befindet sich in einem Bestandsgebaude,
dem Schenke-Stammhaus, an das ein neues Gebaude
zugebaut wurde, wodurch sich die Gesamtladenflache
substanziell auf ca. 3000 m* vergroBert hat.



HERAUSFORDERUNG & KONZEPT

Die Herausforderung fur die Designer und Planer der
Schwesterfirma von Schweitzer, der Retail Design Agentur
Interstore, bestand darin, ein innovatives Store Konzept
zu entwickeln, das Bestands- sowie Neubau harmonisch
miteinander verbindet.

Das Resultat spricht fir sich: dank eines groBziigigen
Layouts ist trotz der unterschiedlichen Raumhohen
ein durchgehendes Raumgefuhl entstanden, das einen
organischen Kundenfluss ermoglicht.




:‘!S \“‘.‘-‘ e
=t R AN O T
e NN N TS

HIGHLIGHTS
FEINKOSTABTEILUNG
e W T L Fin starker Fokus lag auf der Neugestaltung der Feinkost-
| g i [ z | e W -~ abteilung, auf die in den Schenke-Markten viel Wert gelegt wird.
i 1S SR —= _?’ O M S _ Hauseigene Rezepte, von Generation zu Generation uberliefert,
= = & NSX \\ f " werden hier noch immer verwendet und taglich frisch zubereitet.
5! M gt L DINSER ) | — Um die Wichtigkeit dieses Bereichs hervorzuheben, haben
7 T T ) e j:,.&‘g die Graphiker von Interstore eine eigene Brand rund um das
e < A Schenke Logo entwickelt.
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HIGHLIGHTS
WEIN & SPIRITUOSENABTEILUNG

Durch ein vollkommen neues Branding Konzept sowie die
Verwendung qualitativer Materialien wurde dem Weinkeller im
Untergeschoss eine hohe Wertigkeit verliehen.

Bestandsregale aus Holz wurden wiederverwendet und in das
neue Konzept eingefigt. Ein ausgewahlter Bereich mit gold-
schwarzem Schachbrettmuster als Wanddekoration ist einer
breiten Auswahl an Champagner und Sektsorten vorbehalten.
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LOOK + FEEL
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Wir 9 Lebensmittel.
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NATURKIND

DEINE BIO-WELT FUR BEWUSSTEN GENUSS
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TK Kuchen

TK Beeren
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we think retail.

INTERSTORE schweitzer |
Disseldorf - Deutschland Hildesheim - Deutschland
+49 214 2491800 | info@interstore.ch +49 51217030900 | info@schweitzergroup.com

interstore.ch schweitzergroup.com



