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Daten & Fakten

KUNDE PROJEKT

E. Leclerc Le Marché de la Mer
Olonne-sur-Mer

VERKAUFSFLACHE EROFFNUNG

ca. 800m?2 Dezember 2018

ORT

Olonne-sur-Mer,
Frankreich



Herausforderung

Fur die Inhaberfamilie des E. Leclerc der franzésischen
Stadt Olonne-sur-Mer wurde der bestehende
Fischfachhandel zu einem Shop mit eigenstandigem
Markenauftritt ausgebaut. Um den Bewohnern dieses
beliebten Touristenorts eine weitere kulinarische
Attraktion zu bieten, entstand neben der grof3ziigigen
Fischmarkthalle in einer zweiten Phase der vielfaltige
~Med' Le Food court” und ein modernes Bistro.
Gemeinsam bieten diese drei Bereiche den Kunden
ein buntes, vielfaltiges Produktsortiment, welches die
Qualitat in den Mittelpunkt stellt und zudem die

Verbundenheit zur heimischen Kistenstadt reflektiert.




Das Konzept

* Traditionshandwerk & Genusswerkstatt in mediterraner
Atmosphare: Die Designs vereinen moderne Eleganz &
urbane Leichtigkeit. Der Materialien-Mix aus Marmor,
Holz, Metall & die fur die Mittelmeerlander typische
Fliesenoptik wurden von den typisch spanischen und
italienischen Markten inspiriert. Das Gesamtbild wird
gepragt vom zeitgemalen Grafikkonzept: vom nachhaltig
gestalteten Packaging bis hin zur authentisch-

traditionellen Arbeitskleidung.

Auf 460m?2 ist,,Le Marché de la Mer” als groRter
Fischfachverkauf Frankreichs fihrend in Sachen Frische &
Lokalitat. Direkt Gber dem Markt wird der Fang des Tages
far den Verkauf und zum Verzehr vorbereitet. Die
integrierten Aquarien heben erneut die Frische &

Expertise hervor. Die blaue Farbgebung, die Metallregale &
-verkleidungen, die bewusst an Fischernetze erinnern und
die liebevollen Dekoelemente lassen den Kunden in eine

maritime Atmosphare eintauchen.




Das Konzept

+ Vis-a-vis dem Fischmarkt genieRen Kunden im ,,Med' Le
Food court” taglich frische Pizza aus dem Steinofen,
Pasta Gerichte a la minute und weitere Késtlichkeiten
fur eine genussvolle Pause. Neben der offenen Back- &
Kochtheke finden sich auch an der Salat-Bar und in den
Self-Service-Kuhlregalen frische Qualitatsprodukte.
Helle Holzténe im Kontrast zu dunklen Metallelementen
& Lampen mit Industrie-Effekt schaffen eine warme,
moderne Atmosphaére & knupfen gleichzeitig an das

Design des Fischhandels an.

+ Das Bistro, als Bindeglied zwischen Food Court und
Fischmarkt, bietet Kunden & Gasten Raum zum
Verweilen. Die Kombination aus industriellem Charme
& dem vorherrschenden, blauen Farbtrend bei Mdbeln
& Wandgestaltung runden das Kundenerlebnis
markenubergreifend ab. Hohe Fenster sorgen fur
einen naturlichen Lichteinfall. Neben Kaffee-
spezialitaten genielRen Kunden in den lauschigen

Sitznischen servierte Gerichte aus dem Food Court.




Look & Feel
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we think retail.

INTERSTORE schweitzer [ 7
project
Diisseldorf - Deutschland Hildesheim - Deutschland
+49 2114 249 1800 info@interstore.ch +49 5121 703 0900 info@schweitzerproject.com
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