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Faits et Chiffres

CLIENT NOM DU MAGASIN

EDEKA Minden EDEKA Center,
Potsdam

SURFACE DE VENTE OUVERTURE

7000 m? 15 septembre 2022

LOCALISATION

Stern-Center,
Potsdam, Allemagne



Le défi

Apreés les ouvertures de Weserpark et Steglitz pour

EDEKA Minden, I'objectif a Potsdam était de

conserver un langage de design similaire, tout en
adaptant I'expérience de design avec un assortiment
différent pour un ensemble de besoins clients variés.
S'étendant sur 7000 m2 et répartis sur deux étages
reliés par des escaliers mécaniques centraux, le défi
consistait a organiser I'agencement avec un concept
de design intuitif et passionnant, incitant les
consommateurs hebdomadaires a visiter toutes les

parties du magasin.
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Le concept

+ Un design trés contrasté et coloré qui donne a chaque
zone son caractére individuel et répond a

I'environnement du marché. Des symboles bien connus o _*'
., ! o RS ; ! - 50
de la culture de Potsdam ont été intégrés avec un _ : ; -4974-

graphisme abstrait sur les murs bleu vif.

* L'interaction entre le frais et le non-alimentaire
assure un flux de clients motivant dans tout le magasin.
Situés au milieu des univers non alimentaires, les
rayons de produits frais surprennent par leurs images
de marque individuelles & leurs produits frais. Le
traiteur italien "Amor" et le "Backmeister" offrent des
places assises pour la consommation sur place avec

une offre étendue de services et de libre-service.
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Le concept

* Un guichet unique grace a une offre alimentaire et

non alimentaire diversifiée.

* Le merchandising visuel est caractérisé par des
présentoirs promotionnels trées distincts et
volumineux, qui alertent activement les
consommateurs sur les promotions en cours pour

leurs achats hebdomadaires.

* En entrant dans le magasin, les missions de
restauration rapide sontimmédiatement adaptées,
notamment avec un bar a jus de fruits en libre-
service, un bar a salades a emporter et une
patisserie fraiche, le tout facilité par un raccourci

vers la caisse.




Look & Feel
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we think retail.
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