


Daten & Fakten

KUNDE AKTUELLES PROJEKT
EDEKA Minden EDEKA Center, Steglitz
VERKAUFSFLACHE EROFFNUNG

4300 m? August 2022
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Kontext

Fur Berlins Anwohner ist Steglitz langst ein beliebter
Shoppingtreffpunkt. Das Forum Steglitz, welches sich an
der SchlossstraBe Nr. 1 befindet, war eines der ersten

deutschen Einkaufszentren mit Shop-in-Shop-Konzept.

Seit 2019 wurde das Zentrum nun stark modernisiert
und an die heutigen BedUrfnisse angepasst; so bietet
Forum Steglitz heute einen spannenden Mix aus Biiros,
Geschaften und Freizeitanbietern ein Zuhause. Mit der
Eroffnung des neuen EDEKA Centers unter der Regie von
EDEKA Minden, zieht dort nun ein Supermarkt fur die

Familien aus der Nachbarschaft ein.




Herausforderung

Um seiner neuen Rolle als Hauptmieter des ,neuen” Forum
Steglitz gerecht zu werden, bedarf es eines einzigartigen,
aber authentischen Konzeptes. Der Markt soll sich in die
Nachbarschaft nahtlos einfigen, indem er auf die lokalen
Bedurfnisse eingeht und den wochentlichen Einkauf der

einheimischen Bevdlkerung klar in den Fokus stellt.

Mit der ,,No1" als zentrales grafisches Kommunikationselement,

wird spielerisch auf die Lage an der Schlossstral3e sowohl in der

Gastronomie als auch im restlichen Shop verwiesen.

Interstore | Schweitzer hat die Konzepte fir Design, Layout,

Branding & Kommunikation entworfen und umgesetzt.
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Highlights

* Implikation des berliner Dialekts & typisch
berlinerischer” Akzente im Dekor & allen

Kommunikationsinstrumenten

+ Branding von A bis Z inklusive Logoentwicklung,
Sortimentsbeschriftung, In-Store Kommunikation &
Visual Merchandising mit Fokus auf die

Verbundenheit zur Nachbarschaft

« Wochentliche Rabattaktionen werden auf den
charakteristischen LitfaBsdulen gekonnt in

Szene gesetzt




Highlights

- 7 ,Eat & Meet"” Stationen mit taglich frischen Highlights:
goldig-krosse Brotchen vom ,Berlin Backmeister”, die beste
Currywurst bei ,Gastro No1", Kaffeegenuss beim ,Coffee”-
Monster oder ein medium-rare Steak frisch an der Theke
gebraten. Die angrenzende, geraumige Gastro-Lounge bietet

zudem einen wundervollen Blick auf die Nachbarschaft

« Ein Aufzug, abgehend von der belebten Einkaufsstral3e, lasst
reine Gastronomiebesuche & kurze Einkdufe auf dem

Heimweg zu

* Verspieltes Design mit kontrastreichen Farben, individuell fur

jede Abteilung




Look & Feel
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we think retail.
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INTERSTORE schweitzer |
project
Duisseldorf - Deutschland Hildesheim - Deutschland
+49 2114 249 1800 info@interstore.ch +49 5121 703 0900 info@schweitzerproject.com

interstore.ch schweitzerproject.com





