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Daten & Fakten

KUNDE PROJEKT ORT
Dunnes Stores Dunnes Stores Henry Street Henry Street, Dublin, Irland
VERKAUFSFLACHE FROFFNUNG

6.600 m’ Juli 2022
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Herausforderung

Der Dunnes Standort an der beruhmten Henry
Street ist fur das irische Familienunternehmen
einer der wichtigsten in Dublin. Schweitzer nahm
sich der Herausforderung an, durch sein neues
Design- & Layoutkonzept nicht nur mehr Shopper
in den Department Store zu fuhren, sondern
zudem deren Verweildauer zu erhohen.
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Konzept

Auf 5 Stockwerken schafft das Zusammenspiel von Dienst-
leistungen, Gastronomie, Lebensmitteln und dem landesweit
groBten Produktsortiment der Dunnes-Familie eine vollig
neue Shopping-Experience. Service-Bereiche und Produkt-
welten gehen nahtlos ineinander tber.

In einem fortlaufenden Prozess werden weitere Dienstleis-
tungen, wie unter anderem ein Barbershop in der Herren-
und ein Kids Garden” in der Kinderabteilung integriert.
Kunden erwartet schon heute ein ganzheitliches Lifestyle-
und Shopping-Erlebnis, welches im Untergeschoss mit
einem Lebensmittelgeschaft und im Obergeschoss mit
einem Free-Flow Restaurant mit Terrasse erganzt wird.




Highlights

. One-Stop-Shopping und Lifestyle-Treffpunkt: ein Mix aus
Produkten, Services und Gastronomie. Besucher konnen
sich im Blow Friseursalon bereits stylen und inspirieren lassen,
aktuelle Mode shoppen und neue Produkte entdecken. Ein
trendiges Café im Erdgeschoss rundet das Angebot ab.

e A

. Produktinseln und deren Inszenierung werden vorrangig von
saisonalen und trend-orientierten Themen, wie beispiels-
weise ,Back to school” oder ,Home Office”, definiert. Der zum
jeweiligen Thema passende Kleidungsstil wird gemeinsam
mit weiteren relevanten Produkten aus dem Beauty- oder
Home-Sortiment prasentiert. Grafiken und durchdachtes
Visual Merchandising sorgen fiir eine bessere Ubersicht.
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Highlights

. Helle Farben schaffen ein harmonisches Ambiente
mit einheitlichem Look. Ausgewahite Highlights
werden durch intensive Farbakzente, Lightboxen
und grafisch integrierte Mobel hervorgehoben.
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. Kunden sind durch eine freie Kundenfiihrung
bewusst dazu eingeladen, die verschiedenen
Themenwelten zu erkunden.




Look & Fee
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TRY OUR SERYICES

LASH BAR




& aglliftuin |

g~







Giels Kndt Pyjamas

21 2k & jmars

i e
I et




= . ........:,..j._,!__}.z..“ . ..!..%.VMH}.. v =

S




'f ~ —-JL—}

ST, T T B R TS g T . T e e -_._{:‘:;___ s A T S S S S S —— .“\\;_ﬂ.

e e T S - i 4 - T ——

Faul Costelice







[
i s .
L e
=

AROLYN
SONNELLY

eclectic

s
Lalll
|
i“ I I
=T
| —
1 : - L
Tl e -
= AN i
u

o B



§i COOK

67 577 5=
_..w\”.\\- 1.1.“\!|l““.¥.ﬂlnﬂw\1|.-h..} —

=3
i




3

—

T TR

' Jljl

11
\'.
Fi4; VVE'{' e e\2

=

g E
-
'.I"'¢ .
& W
e
%

iuyg .
el




we think retail.

INTERSTORE schweitzer |
Disseldorf - Deutschland Hildesheim - Deutschland
+49 214 2491800 | info@interstore.ch +49 5121703 0900 | info@schweitzergroup.com

interstore.ch schweitzergroup.com



